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Mon pére adorait la nature
et les animaux. C’est lui qui a évetllé ma
conscience en matiére d environnenient

lle sort de son 4x4 avec I'aisance d’une Accompagnée

cavaliere qui descend de cheval. Rien de Quattro Calzini

d’étonnant: I'équitation est sa passion! (4 chaussettes),

Ilaria Venturini Fendi porte un pull noir sur son chien de berger,

un jean, rentré dans des bottes en cuir. llaria sur ses terres.

Sur ses épaules, un chile en camaieu de Elle y produit du lait

beige: «So chic!» Elle I'a taillé dans une et du fromage bio.
couverture militaire... Cette femme, racée et €lé-
gante, aux allures de «gentlewoman farmer », régne sur Car-
mina Campus. Sous cette appellation, qui signifie «ode a la
terre » une ferme bio dans la campagne romaine et une ligne

de sacs de luxe réalisés avec des matériaux recyclés.

Petite-fille du couple Fendi, créateur de la marque en
1925, fille dAnna qui a repris I'entreprise familiale avec ses
quatre sceurs apres la guerre, llaria a grandi dans les ateliers
de mode. Elle est la cadette d’'une fratrie de trois filles. Enfant,
elle accompagnait souvent son pére, un homme d’affaires,
quand il allait respirer a la campagne. «1l adorait la nature et
les animaux. C’est lui qui a éveillé ma conscience en matiére
d’environnement » explique-t-elle. ’homme décede lorsqu'elle
a 10 ans. « Dés lors, j°ai vécu uniquement dans I'univers de ma
mere, la mode.» Apres ses études, Ilaria travaille a Paris, na-
turellement chez Chanel, avec Karl Lagerfeld, collaborateur
de Fendi depuis 1965, et qui I'a connue dés son plus jeune age.
Puis elle exerce sa créativité pour 'entreprise familiale, en
tant que directrice de la création d’accessoires et designer de
chaussures. Quand la marque est vendue a LVMH, il y a
huit ans, Ilaria décide de partir, contraire- (Suite page 126)
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Il y'a urgence a changer nos
modes de production et de consommation,

méme dans le lixed

-
A

En haut. : la créatrice ment & sa sceur Silvia, toujours a la direction artistique de
dans son atelier. Fendi. «Je pensais que je n'avais plus rien a faire dans ce mi-
Ci-contre : un sac liew. On vit a toute vitesse et, dés que le défilé d’une collec-
100 % made in Africa tion est terminé, on passe déja a la prochaine. Je voulais
posé sur une des retourner & des choses essentielles. Mes enfants, Giacomo ¢t
sculptures du jardin. Anna. étaient petits. J'ai eu envie de revenir 2 ma premiere
En bas: devant sa passion, celle 1éguée par mon pere. Je voulais acheter une
future serre, asystéme  terTe €1 devenir entrepreneur agricole.»

bioclimatigue Le réve se réalise lorsqu'elle acquiert 180 hectares sur un
thermorégulateur. parc archéologique, aux portes de Rome. Elle y crée sa ferme.

En trois ans, on y cultive. mange et vend des produits bio. «Je
vivais au gré des saisons. Le temps ne s’écoule pas de laméme
fagon.» Bientdt, la création lui manque. Elle se sert de son
expérience en agriculture respectueusc de I'environnement.
Elle réfléchit i 1a transplanter dans I'univers du luxe. Elle veut
créer sans détruire! «Je voulais fabriguer des produits qui
préservent les ressources naturelles. En méme temps, je
souhaitais m’adresser & des consommateurs soucieux de la
nécessité de changer notre société dans ce domaine.»

En 2006, elle se lance, et imagine une collection de sacs
haut de gamme, confectionnés avec des matériaux recyclés.
Les matiéres premiéres sont des chutes de PVC, de cuir, des
toiles de jardin, des baches de camion, des capsules de bou-
: teille. des bouts de moquette. de lustre, des restes de fourrure...
~—— —  Desrebutssimples ou précieux qui,abandonnés, iraient polluer
la planéte. Le défi n'est pas évident. « Dans I'imaginaire des
gens, le recyclage est fait pour ceux qui n'ont pas de moyens.
Et moi, je m’en sers pour créer des accessoires de luxe réservés
3 une élite. C'était avant-gardiste ! Etil y aurgence a modifier

128)

nos modes de fabrication et de consommation, (Sutte page 12
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Une des ouvriéres
confectionne un sac.

Les employés devant
latelier, avec les
assemblages de tissus
traditionnels.

A la décharge de Nairobi,
avec des habitants du bidonville.

méme dans le luxe!» Elle commence avec une série destinée
a collecter des fonds pour une organisation humanitaire s’oc-
cupant de femmes dans le tiers-monde. Les sacs, assemblés
par des artisans avec qui elle travaillait chez Fendi, sont des
piéces uniques, réalisées 4 la main, a la confection et a la fini-
tion impeccables. Elle remporte un vif succes. Trés vite, ses sacs
vont devenir 'objet trendy et indispensable. Ils sont, en tout
cas pour celles qui les portent, un signe ostentatoire d’enga-
gement éco-responsable. Pour une large part, les matiéres pro-
viennent des zones pauvres mais riches en inventivité, comme
IAfrique. Elles sont collectées et réinterprétées par son génie
créatif. « C’est une fagon de valoriser le potentiel culturel des
pays du Sud », précise-t-elle. Depuis deux ans, Ilaria collabore,

Lentrepnse Carmina Campus ne pra,ttque
pas laide humanitaire. Au Kenya, elle crée
des emplois équitables et durables

a travers le projet Ethical Fashion, avec I'I'TC (International
Trade Centre). Cette agence de 'Onu vise a développer des
projets de mode en Afrique.

Carmina Campus s’est engagé au Kenya aupres d’'une
communauté vivant dans un bidonville, construit sur une
décharge, prés de Nairobi. Ses habitants trient les ordures pour
se nourrir, gagner quelques sous en fabriquant des objets a
partir d’éléments ramassés. Il ne s’agit pas d’aide humanitaire.
Carmina Campus donne un emploi équitable a 60 femmes et
20 hommes. La marque leur permet d’améliorer leur niveau
de vie et leur statut social. Dans un premier temps, leur role
était de confectionner des morceaux de sac: des rectangles de
PVC brodés, avec un message particulier en direction des pays
du Nord. «No Charity, just Work », «Waste from Waste»...
Carmina Campus faisait assembler les produits finis par des
artisans 2 Rome. «Je voulais trouver une nouvelle approche
de la production, respectueuse de l’environnement, certes,
mais également socialement équitable.» Pour chaque produit,
un artisan italien se déplace au Kenya afin de transmettre son
savoir-faire aux ouvriers africains. « C’est un échange », pré-
cise-t-elle. A ceux qui pourraient penser qu’il s’agit d'une
délocalisation 2 bas coiit, elle répond: «On ne peut pas ima-
giner une chose pareille concernant IAfrique.» Cette année,
elle est allée plus loin dans sa démarche, en proposant une
collection 100 % «made in Africa». A Nairobi, ils sont si fiers
de ce projet qu’ils révent, aujourd’hui, de fabriquer des sacs
d’une telle qualité que personne ne verrait la différence avec
ceux faits en Italie! m Florence SAUGUES

H&M lance son style éco-responsable

Mélange de mode et dengagement écolo, la collec-
tion Conscious fera son apparition le 14 avril dans les
magasins H & M. Réalisée en matieres respectueuses
de [environnement, comme le coton bio, le Tencel
(fibre deucalyptus) et le polyester recyclé, cette ligne
bropose des vétements pour |a femme, [homme et
enfant. Conscious va se décliner toute [année.

Le tout dans la méme gamme de prix que les autres
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produits. Ce développement durable n'est pas juste
une question de tendance marketing. Lentreprise
suédoise s est engagée depuis 1995. Il éxiste déja des
offres ponctuelles « green », reconnaissables par leur
étiquette verte. Avec Conscious, cest la premigre fois
quune ligne compléte pour toute la famille sera
disponible dans les linéaires. En 2004, le fabricant de
vétements aadopté un programme visant 3

améliorer [impact social et environnemental de
la culture du coton. Concrétement, H &M tente
d'inciter ses fournisseurs & se convertif au bio.

Il faut trois ans & un agriculteur pour transformer
sa récolte traditionnelle. Le nouveau géant vert
suédois espare pouvoir booster la production de
caton bio pour quen 2020 toutes ses collections
soient issues de ressources responsables.




